ПРЕДИСПИТНЕ ОБАВЕЗЕ, ИСПИТ 
И ОРИЈЕНТАЦИОНА ПИТАЊА ЗА КОЛОКВИЈУМЕ И ИСПИТ
Предиспитне обавезе:

Колоквијуми:

Два колоквијума по 15 питања. Тачан одговор на свако питање 2 поена. (15 х 2 = 30 х 2 = 60)

Присутност на настави и вежбама:

Од 0 до 10 поена

Ангажовање на вежбама:

Презентација одређене теме (или урађен семинарски рад)  – 15 поена

Семинарски рад (критички приказ једне од следећих књига – 15 страница):

Ђорђевић Јован: Јавно мнење, Издавачка задруга „Политика и друштвоˮ, Београд 1939.

Ванс Пакард: Индустрија свести: скривени убеђивачи, Седма сила, Београд 1967.

Владимир Волков: Дезинформација: од тројанског коња до интернета, Наш дом, Београд  2005.

Даглас Келнер: Медијска култура, Клио, Београд 2004.

Дарко Тадић: Пропаганда, YU Спектрум , Београд 2005.

Дејвид Рисман: Усамљена гомила: студија о промени америчког карактера, Медитеран паблишинг, Нови Сад 2007.

Живојин Ђурић,  Драган Суботић: Медији, јавно мнење и политика, Институт за политичке студије, Београд 2009.

Златко Исаковић: Увод у пропаганду, Завод за уџбенике и наставна средства, Београд 1991.

Кристијан Салмон: Storytelling или причам ти причу: машина за производњу прича и форматирање ума, Clio, Београд 2010.

Ричард Сенет: Нестанак јавног човјека, Напријед, Загреб  1989.

Руди Супек: Испитивање јавног мнења, Напријед, Загреб 1981.

Слободан Рељић: Одумирање слободних медија, Службени гласник, Београд 2011.

Тома Ђорђевић: Политичко јавно мнење, Институт за политичке студије, Београд 2008.

Филип Бретон: Изманипулисана реч, Клио, Београд 2000.

Џон Кин: Медији и демократија, Филипш Вишњић, Београд 1995.

Драгомир Пантић и др.: Глас народа: расправе о јавном мњењу, Институт друштвених наука, Београд 2009.

Драгомир Пантић, Зоран М. Павловић: Јавно мнење – концепт и компаративна истраживања, Фридрих Еберт /Институт друштвених наука, Београд 2007.

Ноам Чомски: Пропаганда и јавно мнење, Рубикон, Нови Сад 2006.

Слободан Вуковић: Како су нас волели: антисрпска пропаганда и разбијање Југославије, Нови Сад: Стилос; Београд: Институт друштвених наука 2007.

Љиљана Баћевић, ур. : Јавно мнење, Институт друштвених наука, Београд 1994.

Испит:

За оцене више од 6 и 7 – проблемско питање, писмени одговор

За студенте који нису оставрили предиспитне обавеза са најмање 51-им поеном – кумулативни писмени испит из целог градива

Оријентациона питања за колоквијуме и испит:

1. У којим наукама је утемељена наставна дисциплина Теорије јавног мнења?

2. Објасни појмове: јавно, приватно и тајно.

3. Који су најважнији филозофски приступи јавности и јавном мнењу?

4. Наведи најзначајније научне приступе јавности и јавном мнењу.

5. Ком научном приступу припада  истраживање јавности и јавног мнења  Јиргена  Хабермаса?

6. Који су историјски типови јавности и њихове карактеристике према Јиргену Хабермасу?

7. Како се јавност и јавно мнење разумеју у скептицистичком научном приступу и ко је његов најистакнутији представник?

8. Објасни доксометријски научни приступ јавности јавном мнењу.

9. Дефиниши јавност.

10. Које су друштвене функције јавности?

11. Како се јавност хоризонтално стратификује и вертикално сегментира у друштву?

12. Дефиниши јавно мнење.

13. Вредности, ставови, судови и јавно изражено мишљење

14. Која су два основна тока формирања и изражавања јавног мнења?

15. Објасни разлику између појединачно израженог мишљења и мнењске струје.

16. Руморно комуницирање и јавно мнење

17. Масовни медији и јавно мнење

18. Слобода јавног комуницирања и јавно мнење

19. Цензура и јавно мнење

20. Дезинформисање и јавно мнење

21. Манипулација и јавно мнење

22. Пропаганда/политички маркетинг и јавно мнење

23. Пропагандне/маркетиншке/промотивне кампање и јавно мнење

24. Комуникационе стратегије и јавно мнење

25. Јавно мнење – Теорија чувара капија, Вестли-Меклинов модел, Системски модел Мелвина Де Флера, Хијерархијски модел утицаја на медијске садржаје

26. Односи с јавношћу и јавно мнење

27. Истраживање јавног мнења

28. Медијски систем, јавност и јавно мнење

29. Друштвени и медијски услови за формирање релативно независне јавности и артикулисање релативно аутентичног јавног мнења у савремености

30. Јавност и јавно мнење у информационом друштву

Оцене:

51 – 60 бодова = оцена 6

61 – 70 бодова = оцена 7

71 – 80 бодова = оцена 8

81 – 90 бодова = оцена 9

91 – 100 бодова = оцена 10
